
МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ПОЯСНЕНИЯ 

  

Передовые производственные технологии - технологии и технологические процессы (включая необходимое для 

их реализации оборудование), управляемые с помощью компьютера или основанные на микроэлектронике и 

используемые при проектировании, производстве или обработке продукции (товаров и услуг). 

  

Инновация - конечный результат инновационной деятельности, получивший воплощение в виде нового или 

усовершенствованного продукта (товара, работы, услуги), производственного процесса, нового маркетингового метода 

или организационного метода в ведении бизнеса, организации рабочих мест или организации внешних связей. 

  

Инновационная деятельность - вид деятельности, связанный с трансформацией идей (обычно результатов 

научных исследований и разработок либо иных научно-технических достижений) в технологически новые или 

усовершенствованные продукты или услуги, внедренные на рынке, в новые или усовершенствованные технологические 

процессы или способы производства (передачи) услуг, использованные в практической деятельности. Инновационная 

деятельность предполагает целый комплекс научных, технологических, организационных, финансовых и коммерческих 

мероприятий, и именно в совокупности они приводят к инновациям. 

  

Инновационные товары, работы, услуги - товары, работы, услуги новые или подвергавшиеся в течение последних 

трех лет разного рода технологическим изменениям. 

  

К инновационно-активным организациям относятся организации, имевшие в отчетном периоде законченные или 

продолжающиеся маркетинговые и/или организационные инновации и/или затраты на технологические инновации вне 

зависимости от их размера, стадии инновационного процесса и уровня его завершенности. 

  

Маркетинговые инновации - реализация новых или значительно улучшенных маркетинговых методов, 

охватывающих существенные изменения в дизайне и упаковке товаров, работ, услуг; использование новых методов 



продаж и презентации товаров, работ, услуг, их представления и продвижения на рынки сбыта; формирование новых 

ценовых стратегий. 

  

Организационные инновации - реализация нового метода в ведении бизнеса, организации рабочих мест или 

организации внешних связей. Данные инновации направлены на повышение эффективности деятельности организации 

путем снижения административных и трансакционных издержек, путем повышения удовлетворенности работников 

организацией рабочих мест (рабочего времени) и тем самым повышения производительности труда, путем получения 

доступа к отсутствующим на рынке активам или снижения стоимости поставок. 

  

Технологические инновации - конечный результат инновационной деятельности, получивший воплощение в виде 

нового либо усовершенствованного продукта или услуги, внедренных на рынке, нового либо усовершенствованного 

процесса или способа производства (передачи) услуг, используемых в практической деятельности. 

  

  
 


